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세상e 편한 바지락

(clam boy plan)

글로벌 조개산업을 리드 하다!
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주요사업

회 사 명

설 립 일

대표이사

자 본 금

매 출 액

종업원수

본 사

농업회사법인㈜글로벌클램

2020.01.30

한승우

1억원(2020. 02. 00 현재)

1명(2021. 05. 19 현재)

전북 익산시 왕궁면 국가식품로100

건조기타가공식품(바지락외 개발중)

건 바지락살, 건 굴살

1억원(금년도 목표)

4,400만원(2020년)

대표자약력 2020 신제품 황금바지락살 출시

와디즈펀딩 290%달성

미국 ‘꽃마을USA, 크렉시스＇수출시작

추가 미국(울타리몰 제안) 온라인 오프라인

2020.12. 전북창조경재재단 투자
‘5000만원 이후 지속 IR대회 참가 중

회사 현황



총괄

한 승 우

기획/마케팅 팀

글로벌클램 운영진

디자인 팀

외부업체

영업 팀

김학평

컨설팅 자문

외부 업체이용

• 영업팀(유통,조달)
• 디자인(제품 디자인)
• 구매/개발(제품 개발)
• 경영지원(총무,물류조달)

국가식품클러스터
한국식품연구원
전북창조경재재단
경제통상진흥원
전북테크노파크
전북 코트라

생산 팀

가족 및 시간제 병행

조직 및 인원구성



21.하반기

제품군



▶ Haccp시설 설비



손쉽게 이용 할 수 있도록 만들기 위해 10일의 기다림이 필요합니다.

5kg

1kg 80g

공정도



1. 24개월 OK

2. 상온보관 OK

3. 해감 OK

4. 껍질쓰레기 OK

5. 간편 요리OK

6. 패류독소 OK

혁명을 일으킨 신제품



외부환경

2019HMR 소비시장 21년 코로나19 여파로 온라인 시장 급성장
: 유통구조가 편한 상온제품 각광
: 간편, 편리한 식품 1,200억 이상 성장선
: 고령화 가속으로 가공식품의 간편 소비도 늘어남.



사업전략 – 국내외 관능평가
벨기에 전문 요리사 40인 평가



(출처:  이투데이2018.12. 04 <수산식품, 맛있는한류를꿈꾸다>)

15억
1000만

23억
3000만

우리나라식품중에서수출5억달러를돌파한품목은

담배와참치, 그리고김이있다.

지난해김의수출액이사상최초로5억 달러를넘어섰다.  이는대표적수출

식품인라면의수출액3억8000만달러를 뛰어넘는주목할만한 성과다.

김은불과십여년 전만하더라도외국인들에게 ‘검은종이’(black paper)

로불리는기피 식재료였다.

하지만이러한고정관념에서벗어나별미스낵의형태로 새롭게변신하면서글

로벌수산식품의반열에올랐다.

2000년 2017년

달러

한국 수산물 수출현황

최근 한류와 웰빙문화의 확산으로 한국
수산식품에 대한 글로벌 수요는 꾸준히 증가

수출 대상국은 2000년 93개국에서 2017년
144개국으로 51개국이 늘었다.

수산가공품의 수출비중도 약 40%까지 증가하
면서
부가가치 창출 효과도 꾸준히 커지고 있다.

김 수출액

5억 달러<라면 수출액
3억 8000만

달러

환경분석



우리는 상온보관
365일 유통기한
수분율 0%안정성 높다

10분간 불려 바로 조리
바지락 맛을 살림

쉽게 부서져
죽, 천연조미료 등
다양히 이용가능
비싸다(23,000/39g)

냉장 냉동 유통
우리는 냉장,냉동
보관 하면 안됨

본연의 바지락 맛과
식감 못 낸다

자사제품 경쟁사 제품

저렴한 편
24,000/200g
수분이 있어
분쇄하기 어렵다

경쟁사 분석



사업전략 –위기, 대응



- 남녀노소 간편식

- 여름철 상할 걱정 없음

- 코로나 면역증진 건강식

- 청정지역의 제품접목 홍보

- 체험 관광 서비스 판매

- 자체 생산 가격 및 물량 경쟁

- 생산 단가 절감(첨단화 공정)

- 제품 고급화(고가전략)

- 1제품+1서비스 제공

- 직송, 택배 , 중간도매

- 거래처 신뢰 유지

- On-line(총판) / Off-line(협력업체)

- 현장(관광지) :상하농원

- 해외 (미국, 스페인)

- 유네스코 청정지역 등재

- 원산지 증명서 발급화

- 바지락 최대 생산 유통지

- 어촌체험

- 홈페이지, 바이럴, SNS

가격 전략제품 / 서비스 전략

입지 / 유통 전략 광고 전략

사업전략 –위기, 대응



‘꽃피는usa, 크렉시스 : 작년 4,000만원 [한인촌 온라인 오프라인 운영사]
현재 제안 6월 신규거래 : Food2Me

현재 판매처 관리 확대



현재 1국가 목표매출 (온라인 판매)
약 1억원(국외 + 국내온라인)

한인 및 동양인(일본, 중국) 나가있는 동양인 시장 1국가당 1개
유통사를 한다 했을 때 약 100개 국가 100억원 추정 매출

• 현재는 미국 한인촌을 타깃 시장!
• 250만명 10%시장 25만명 시장 25000X16,000=4억원

온라인 오프라인 판로



추가 제품 런칭(2020.12)
국내 프리미엄 온라인 오프라인

20여곳



2020년 2021년 2022년 2023년 2024년

1억

4억
1만 달라

6억
10만 달라

10억
30만 달라

대량생산 국내유통
및

수출 다각화

제품다각화
위탁 및 자체생산

반가공 셋트
제품

* 대안: 자가공장 12억 (시설현대화 사업) 설립으로 생산량 증대 계획 중

4. Growth Strategy(성장 로드맵)

20억 투자를 목표
-한국벤처투자협회/ 엔젤펀드 등
-시설정책자금

4,400만원

투자협의
전북 창조경제 재단



▶ 소요 자금(투자 자금)

항 목 필요비용 항 목 사용금액

Haccp설비 등록 100백만원 자기자본 100백만원

원재료,운영비 50백만원 투자금 50백만원

원재료 50백만원 중진공 정책자금 100백만원

인건비 20백만원

경영비 30백만원

총 합 250백만원 총 합 250백만원



항목 20년도 21년도 22년도 23년도

매출액 44 200 400 700

매출원가 39 100 200 400

매출총이익 5 100 200 300

판매관리비 46 75 120 150

영업이익 -41 25 80 150

영업외수익 0 0 0 0

영업비용 -1 5 10 50

경영이익 -42 20 70 100

법인세 0 2 4 7

당기순이익 -42 18 66 93

투자회수기간 3년

추정재무제표



차별화된 제품과 생산기술을 통한 지역 상생

▶ 비전 및 목표



우승한
010-9843-3335

365hday@naver.com
www.clamboy.co.kr

mailto:365hday@naver.com


품평회및사용후기

조미료를사용하지않아도바지락의시원한감칠맛이나고
해감없이물에불리면바로조리가가능하다는긍정적인반응

사업전략 – 천연 : 첨가물 다변화



전라 북도에서 인증 받은 제품입니다.



국회에서도
관심을 갖아 주시고 사업성 평가로
최우수상을 받은 사업 입니다.



개인사업 90평 + 추가 증축 21년 12월 완공 예정 제품군

메인
바지락
바지락살
동죽(물총조개)
모시
백생합
등

기타
쌈다시마
꼬시래기
칼국수 면



2014년 창업교육
2015년 청년창업사관학교 졸업
2016년 비닐하우스 창업600만원
2017년 ‘바지락총각’브랜드 등록
2018년 1차공장설립 및 특허등록
2019년 기업부설연구소 및 Haccp
2019년 중소우수기술 전북도지사 표창
2020년 전북스타소상공＇최우수상‘
2020년 국회-청년창업우수기업’최우수상‘
2021년 스마트공장계획-투자연계

흔히 먹고 손쉽게 구할 수 있는 바지락

바지락 미역국/ 칼국수/ 죽/ 술찜 등 다양한 요리

하지만, 현장에서 생산하는 어민분들은

열악하고 고된 환경에서 몸 마디가 휘어가며 생산

하는 어촌의 모습을 보고 우리 어머님들의 휘어진

등과 손을 어떻 게든 펴드릴 수 있는 환경을 만들고

싶어 창업을 하였습니다.

본제품은 소비자분들이 말씀해주신 문제를 해결

하고자 노력하여 만들었습니다.

더 편하게 찾으실 수 있도록 노력하겠습니다.

감사합니다.

건강하세요. 바지락총각 드림.


